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Abstract:

This scientific paper examines the impact of excessive diminutive forms and
the exaggerated use of hyperbole as highly expressive linguistic tools within the
online and audiovisual environment on social media. By highlighting this
contemporary trend in speech and writing, this paper underscores the significant
potential for creating a fresh linguistic landscape that encourages creative
information sharing. To achieve this goal, we investigate the patterns specific to
their utilization, the common structures in which they appear, and the factors
influencing the adoption of this distinctive language.
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Introducere

Spatiul online a devenit si continud sd devina un portal al exprimarii
libere, in cadrul caruia internautii, adepti ai unor tipuri de comunicare aparte,
nu ezitd sa exploateze diverse mijloace lingvistice. Am ales sa abordez,
astfel, din paleta largd de posibilitati, doud dintre cele mai reprezentative si
frecvente tehnici lingvistice, prin intermediul cérora utilizatorii spatiului
virtual materializeaza realitatea inconjuratoare 1n scris, oferindu-i
originalitate: diminutivarea si hiperbolizarea.

Cele doua tehnici beneficiaza de o frecventd deosebita, in special in
social media, reflectand atitudini, stari, relatii pe care jurnalistii si internautii
le redirectioneaza in diverse mesaje, cu scopul unic de a capta atentia
cititorilor si, mai ales, de a convinge. Limbajul utilizat este inedit, datorita
contextelor in care diminutivele, dar si constructiile hiperbolizate confera
unicitate, autenticitate, umor. Cu toate acestea, pe langa abordarea aspectului
ludic, comic pe care cele doud modalitdti lingvistice il reprezinta atat de
onest, urmdresc in egald masurd evidentierea excesului, care poate conduce
spre cliseu.
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1. Social media si audiovizualul ca influente semnificative in
procesul comunicarii

1.1. Definitie. Functii

Definirea conceptului de social media pune in primul rand accent pe
ideea de social, termen pe care Dictionarul explicativ al limbii romadne il
expliciteaza in urmatorul fel: ,,creat de societate, care este legat de viata
oamenilor in societate, de raporturile lor in societate sau fatd de societate”
(DEX III 1135) Astfel, social media pune accent pe crearea de catre oameni a
unei societdti virtuale, in care utilizatorii sd interactioneze, oferindu-li-se
libertate la nivelul exprimarii.

Functia cea mai reprezentativa in contextul spatiului online, aceasta
fiind si rezultatul activitdtii mass-mediei este cea mediatica: ,apare ca
raspuns la asteptdrile publicului si genereaza anumite activitati specifice ca
forma si continut” (Stepanov 17) Am putea vorbi asadar despre un jurnalism
social, in cadrul cdruia activitdtile exercitate in mediul online, dar mai ales
informatia transmisa prin intermediul unui limbaj specific pot avea efecte
semnificative in plan social: ,jurnalismul social nu doar informeazd sau
exprima opinii, ci si intervine direct in viata sociald, patrunde in interiorul
grupurilor sociale [...]”. (Ibidem 15)

Reflectarea realitatii sociale poate fi consideratd o altd functie de la
sine inteleasd in mass-media, derivand din procesul jurnalistic, fapt
concretizat prin diverse modalitati de exprimare in plan lingvistic, fiind
totodata ,,0 activitate de supraveghere a situatiei, de formare a opiniei
publice si de monitorizare a managementului social” (Ibidem 146) Avem
astfel in vedere si ideea de conducere pe un anumit palier mental a
internautilor, cea de putere de convingere cu ajutorul unei imagini sociale,
realizate Tn mare parte din limbajul folosit, care reflectd realitatea
inconjurdtoare. Tocmai datoritd acestor aspecte, alegerea unor cuvinte
expresive, derivarea cu anumite sufixe si prefixe poate contura un plan social
virtual, pornind de la realitatea propriu-zisa.

1.2. Scop

Indatoririle dimensiunii virtuale sunt numeroase, insi cea principald
este zona informativ-formativa, care se Imbina cu cea de divertisment si care
rezulti intr-un proces de comercializare. In comunicarea mediatizata
primeaza si apelul la dimensiunea afectiva, care vine in opozitia realitatii
monotone (Florescu 36). In acest sens, ciutarea nemaipomenitului in limbaj
exercitd un impact major asupra cititorilor, constituind totodata si o forma de
persuasiune. In ceea ce priveste efectele mass-media, acestea afecteaza in
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principal personalitatea umana in plan cognitiv prin schimbarea viziunii
asupra lumii, in cel afectiv prin determinarea unor atitudini si sentimente, cat
si in plan comportamental (Coman 150). Influenta mass-mediei conduce la
»reusita acordului, identificarii sau internalizarii valorilor ori a sensurilor”
(Ibidem 151). Prin reusita acordului intelegem ,acceptarea constientd a
influentei unui mesaj”. Prin identificare se deduce ,,asumarea valorilor
promovate de sau prin sursa mass-mediei §i, in consecintd, imitarea
comportamentului promovat de acestea”, iar prin internalizare este implicata
»asimilarea valorilor, semnificatiilor si modelelor de comportament difuzate
de mass-media si topirea lor 1n valorile care constituie conceptia despre lume
si Tn modul de comportament al indivizilor.” (Ibidem 152)

2. Diminutivarea in mediul online
2.1. Forme si structuri

Conceptul de diminutivare este conturat sub diferite forme pe
diversele platforme de socializare. Cuvintele cel mai frecvent utilizate sunt
formate cu sufixe diminutivale si augmentative, evocand anumite semnificatii
stilistice ale textului. In ceea ce priveste constructia anumitor derivate, avem
in vedere derivatele substantivale cu sufixe simple pentru genurile neutru si
masculin: balconas, balconel, ciobanas, ciobanel, ginerel, ginerica, batrdnel,
cat si pentru genul feminin: casicd, bluzitd, babutd, tigarutd. Regasim
totodatd si o mare varietate de derivate adjectivale, printre care se inscriu:
tinerel, caruntel, dragutel. Analizand in profunzime, putem identifica si
derivate cu sufixe simple sau complexe: curelutd, cuibusor, porculet, pufulet,
cardusor, vanticel, rarisor, chefulet. (Moroianu 302)

Pe acelasi picior de egalitate se gasesc si cuvintele cu doud sufixe
diminutivale, acesta fiind un caz neobisnuit: ,,berica-bericica, noptica-
nopticicd, scaricd-scaricicd”. In ideea accentudrii ideii de micime a unor
obiecte, procesul derivirii se combina cu cel al compunerii. In acest context,
prefixe precum macro-, micro- marcheazd ideea de foarte mic: ,mini-
straduta, ministicluta, micro-magsinuta” (Leu 238). Dincolo de acestea, in
mediul online se gasesc si serii sinonimice diminutivale. Cele mai comune
sunt alcatuite din doi termeni, iar numarul maxim de termeni inregistrat si
care se afld intr-o relatie de asemanare din punct de vedere semantic este de
douazeci: ,,scumput, scumpulet, scumpuc, scumpic, scumpicel, scumpel,
scumpucel, scumputel, scumpicutda, scumpisor, scumpusor, scumpete’.
(Lascus 8)
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2.2. Factorii care determind un limbaj bazat pe cuvinte
diminutivate

Influenta principald in adoptarea unui limbaj, in cadrul céruia
cuvintele diminutivate joacd un rol important, este perspectiva psihologica.
Datorita acestei perspective, individul, influentat de anumiti factori sociali si
culturali, este incurajat indirect sd recurgd la modul de transmitere a unui
punct de vedere unic 1n scriere, in special Intr-un spatiu al libertatii depline,
precum este mediul online. Prin urmare, nivelul de educatie, nivelul de trai,
nesiguranta spatiului de trai, impactul societatii asupra comportamentului si
implicit asupra limbajului, cat si coeziunea intre gandire §i sentimente, intre
ceea ce vrem sa parem Si ceea ce suntem sunt exemple denotative de
influentd asupra alegerii cuvintelor diminutivale in comunicare. (Ilut 769)

2.3. Efectele si scopurile utilizarii termenilor diminutivali

Cautand rolul si scopul utilizarii unor astfel de termeni, intalnim o
serie de pareri impartite: ,unii le considerd necesare 1n exprimarea
afectivitatii, apropierii, dragalaseniei fata de copii sau fatd de fiinta iubitd, iar
unii le atribuie persoanelor inculte, fade, fara perspectiva” (Ilut 770)
Pornind de la aceste pareri, se va putea contura o dimensiune pozitiva si una
negativa a diminutivarii. Cea pozitivd, precum accentueaza Marian Chiriac,
accentueazd nevoia de a recurge la profunzimea afectiva: ,,Adesea, aici in
Romania, multe se exprimda mai intens prin intermediul diminutivelor,
inclusiv spiritul national-mioritic (da, miorita este diminutiv de la mioara,
oaie!), mancarea nationald — micul, mititelul, ciorbita de vacuta si
sarmalutele sau trairile personale, cele ale sufletului” (Ibidem 771).

La polul opus acestui argument se afla un altul, care exprima aspectul
negativ al acestor cuvinte, idee sustinutd de Fumurescu: ,,Mi se parea ca prin
insasi natura lor, diminutivele infantilizeazd. Micsoreaza. Fac dintr-un adult,
un copil. Nu degeaba facem exces de diminutive cand ne adresam celor mici
— Incercam, prosteste, sia ne coboram la mintea lor [...] Diminutivele
presupun un fel de umanizare a limbii, ba chiar si a transcendentei. Toate
te pot induiosa — dar toate te pot si scoate din sarite”. (Ibidem 770-772).
Astfel, deducem ca, de cele mai multe ori, utilizarea frecventa, in contexte
variate, a diminutivelor poate conduce spre o zona cliseica, excesul unui
astfel de limbaj provocand neplacere si iritare in privinta ascultatorilor, dar si
a cititorilor.

Aceasta perspectiva afectiva pozitiva prin care este privit procedeul
diminutivarii se regaseste si in cadrul prenumelor, acestea fiind la randul lor
supuse procedeului diminutival: Ghitisor, Nicusor, Viadut, Mariuca, Mihdita,
Tonut, Ionicd, Georgicd, Marinica etc. In egald misurd, se concretizeaza si
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dimensiunea ludico-criticaA a diminutivelor, urmarindu-se prin aceasta
exprimarea unor stiri si sentimente in cadru familiar. In vederea sustinerii
acestui fapt, interjectiile diminutivale precum jetutz, mersicut, multumescutz,
pocutz, vaiut. Unele interjectii diminutivale pot avea insemndtate nu tocmai
pozitiva: sictirel, pardonel. (Lascus 354).

2.4. Exemple de cuvinte diminutivate preluate din mediul online

Avand in vedere scopurile diminutivarii precizate anterior, acestea se
manifestd cu exactitate in social media, reflectind anumite situatii: ,,La multi
ani draga mea finutia!”, ,Felicitari, draga ndasica!” (o relatie familiard, de
prietenie, stransd). In aceste doud situatii si in multe altele de acest fel, isi
face simtita prezenta afectivitatea, simpatia, alintul si pretuirea,
convingand cititorul de o relatie stransa si indestructibild din punct de vedere
social: ,,Ce fac copiii vostri, tatici, cand ii lasati singuri?”; ,,[...] fiecare
moment in care bebelina deprinde abilitati noi este o reala bucurie.”; ,ji-a
amintit de mosulicd al [ui”.

In alte situatii comunicationale din spatiul virtual identificim
dimensiunea ludica, copilareascd, prin care se materializeazd realitatea
propriu-zisa: ,,Cdnd eram copil, visam doar maginute.”; ,,Cauta cineva o
casuta din lemn pentru copii?”. Contrar exemplelor prezentate anterior, unele
constructii diminutivale exprima sarcasmul, ironia si dispretul: ,,Pestele de
la cap se impute, mosulical”; ,,A mai ramas vreo bucatica din Romdnia sau
nu?”; ,,Cdt se mai zbate el pentru tarisoara asta..”’; ,,Ba valoricd, ba
ipocritule, tu vorbesti!?”; ,,Cel mai mare cititoret e foc pe neintelectualii care
nu 1i vad jeniu’' si maretia.”; dragusel’, ,carturdrita’, ,partidulet’.
(Neamtu 431-434)

,Pe langa sufixele diminutivale, care pot exprima atat pozitivism, cat
si negativism, pentru a accentua aspectul negativ, ironic, se pot utiliza si
sufixe augmentative: ,pesedeaua’, ,aureaua”; ,in timp ce pesedeaua si
aureaua se hlizesc pe infundate [...]”; ,,Trebuie taieri de salarii la cei
barosani care stau degeaba’; ,,ministreasa de la invatamant”; ,,broscoaia a
reusit sa o scoata din emisiune’; ,,Desi avea cdsoaia cumparata in 1992
[..."; ,,Ne-am umplut, nu mai incapem de atdtia doftoroei.”; ,,Chiar ma
indoiesc de ,,cartea’ pe care o stie acel mahalagioi.”; ,slugoii politicii din
Romdnia” (Neamtu 114); ,.ti-a cazut fataul, ma?, ,prostilan”.

3. Hiperbolizarea in mediul online

3.1. Functii
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Hiperbolizarea este cea de-a doua tehnica lingvistica, apropiatd mai
mult de domeniul stilistic, care este utilizatd in exces in spatiul virtual,
indeplinind scopuri diverse. Una dintre principalele functii este
distorsionarea realitatii si crearea unei atitudini exagerate cu privire la
functiile de baza indeplinite de anumite persoane sau obiecte in plan real.
Fictionalizarea realitatii impune drept problematica a fi sau a nu fi adevarat.
(Valcea 397). Cel mai adesea, aceastd infrumusetare a concretului prin
abstract exercita influente puternice in plan social, avand tenta persuasiva.

Cea de-a doua functie cu mare impact in ceea ce tine de hiperbolizare
este cea de convingere, functia persuasiva. Avansul mass-mediei a dus la
transformarea functiei de participanti ai comunicarii la cea de creatori ai
propriului univers fictional. Tocmai de aceea, apetitul internautilor cu privire
la un spatiu cat mai inedit si creativ s-a marit. Pentru a sustine aceasta pofta
de neprevazut in limbaj, hiperbolizarea conferd comunicarii de mediul online
posibilitatea de a transforma obisnuitul in deosebit. Insa in aceasti trecere, se
omit de cele mai multe ori aspectele reale, jurnalistii, dar si diversele site-uri
sau pagini cu putere de influentare din social media conducand spre
imposibilitatea puterii de a discerne intre real sau fake (fals). In aceasta
privintd, inclusiv ideile de campanii online pun in balantd conceptul de
hiperbolizare si ideea de onestitate. Hiperbolizarea este cea care primeaza de
cele mai multe ori, inclusiv in domeniul reclamelor: ,,Cele mai bune preturi
pe care le-ai intdlnit vreodatd!”; , Indragosteste-te de propunerile noastre!”,
dar impinsd pand la extrem asemeni uzajului excesiv al constructiilor
diminutivale, nu face altceva decat sa amplifice cliseul. (Smark.ro)

Hiperbolele sunt descrise ca fiind exagerari: ,,Ei bine, el nu ne-a
mintit niciodatd, deci sigur trebuie sa fie adevarat.” pentru a crea anumite
efecte asupra cititorului, urmate fiind de exclamatii, de cele mai multe ori, in
acest sens. In egald masurd, apar in constructii urmate de superlativ, evocand
sentimente puternice, dar care nu ar trebui sa fie luate ca atare in context real.
(Akhtyrska 41)

3.2. Scopuri exprimate in exemple din mediul online

Hiperbolizarea are diverse intrebuintari in diferite contexte, reliefand
sensul laudativ, acuzator, comic si peiorativ. In sens laudativ, sunt utilizate
frecvent in domeniul sportiv: ,.fiard@ pe teren in fata adrenalinei care se
produce natural.”; , starul fotbalului romdnesc”. In sens acuzator si peiorativ,
hiperbolizarea este mult mai bine evidentiatd cu privire la domeniul politic:
Esti rupt de realitate, plastifiat uman, nu ai esentd, nici minima stofa de
politician; ,,nu si-au pus nicio tinichea stralucitoare la gat.”’; ,,Domnul Trup
lua o scurta pauza sa semneze cardmizi pentru colegii sdai constructori de
ziduri si sa arunce cu pietre in copiii mexicani [...]”; ,,Diana Ivanovici
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Sosoaca, eterna ,zbierdtoare” de la tribune sau din platourile TV [...]”;
Mihai Gddea, latrdatorul de serviciu al Antenei 3 [...]".

Cu toate acestea, hiperbolizarea se utilizeazd si In sens ironic:
»Obama este un adevdirat geniu si protector!”; , Fotbalistul cu cele mai
inteligente picioare si cel mai limpede cap de cand se joaca fotbal pe
Pamdadnt”; ,se umpluse incaperea de maimute antropoide care radeau’.
Pentru a sublinia conceptul de amplificare a sensului unui cuvant, se
utilizeaza adesea si structuri precedate de anumite prefixoide, precum: hiper-:
hiper-calificat” (Neamtu 119), super-: ,,superdotat”, ,,superincompetenta”
(comentariu la postarea lui Valeriu Nicolae, 12.11.2022) mega-:
~megapredicd@”, ultra-: ,ultragenial”. (Op. cit. 121)

Fictionalizarea realitatii se proiecteaza cu desavarsire si in mediul
online, trasand o distanta semnificativa fata de acuratete, indeplinind de altfel
scopul principal al hiperbolei: crearea unei dimensiuni ideale si ireale in
acelasi timp: ,,Raiul se afla in fata ochilor vostri!”, ,E pasiunea sufletului
meu!”; ,,Capodopera de a fi si de a face din vis paradis.”; , Esti curcubeul
din viata mea!”. Cele din urma exemple sunt folosite in cadrul poeziilor, al
urarilor si al declaratiilor, dar se regidsesc, de asemenea, in comentarii
personale pe diverse platforme de socializare.
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